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فلا يقو  إلا حقا بأمانة الكلمةيؤمن  إعلامي شريف. 
 هذا حااديفي شتى أرجاء المعمورةعن المعرفة  المنقبين ، 

 
  



 وسائل الإعلان
 

 

ة وأتاح تفصيل الرسالة وتطبيق مبادئ تجزئ ،الإعلانقلل الإنترنت تكلفة 
 .ة زهيدةبتكلف تطويرهاووتتبعها  الرسائل إنشاء سهلو السوق وتخصصيه،
لمتزايدة ا الاجتماعي في ظل الشعبية المتنامية والتطبيقات كما أصبح الإعلام

توقعات المستهلكين من العلامات زادت وفي الوقت نفسه،  مهمة،إعلانية  استراتيجية
 تكون نوأ ،بالمناسيريدون ويتوقعون الاتصال المفتوح، والحوار في الوقت  فهمالتجارية. 
 علانالإ كان الرقمي العصر بداية قبل سنوات ومع. مأكثر مرونة واستجابة له الشركات
نعم . لانيالإع المشهدفي والجوال  الإنترنت برزفقد  الآن أما .جدا مكلفاولا يزال التقليدي 

 قد لا يتم لة،المقب السنوات في ولكن ؛ةالتلفزيونيموجودة في الفواصل  تزال الإعلاناتلا 
 .رؤيتها يريدون كانوا إذاإلا  للمستهلكين الإعلاناتتقديم 

مع ة، صغيرقطاعات الجماهير إلى  هامع وسائل الإعلام التقليدية وتفتتلقد تشظت 
يلة اختيار الوسعلى المعلن الأمر الذي صعب  ظهور مئات القنوات والمحطات الفضائية،

عبر  علانالإلدمج بينها وبين لمتنوعة هناك خيارات وأصبح  ،المناسبة للوصول للجمهور
دة متعددة، عبر بيئات مشاه الإعلانتنفيذ يتم حيث . للوصول إلى المستهلكين الإنترنت

بكثرة  ةخدمالمست اللوحي والهواتف الذكية الجهازاشات شف من التلفزيون إلى الكمبيوتر
ن الذي يشاهد الإعلايطلب من الجمهور  قد ، المطلو يرأثتلتحقيق ال ،على مدار اليوم
ابقة  باستخدام سالمفي  ةشاركالمأو  ،متابعة الهاشتاج أو التفاعل مع المحتوىالتليفزيوني 
ويق )تسوهو يرتدي قميصا في الدراما المفضل  النجمكما يمكن أن يظهر ، شاشة ثانية
وبما أن  ، المستهلك جوالهذا القميص على عن التوقيت إعلان نفس ويظهر في  المحتوى(

 الانتقال بسهولة إلى متجر إلكتروني لشراء هذا هيمكن ؛الهاتف متصل بشبكة الإنترنت
ورة وهو ما يبرز  ضر ؛على الشراء الفوري هقد يتضمن الإعلان عرضا لتحفيزوالقميص، 

 ال.الاتص نقاط الإعلان، وتبني مفهوم سائللتوظيف وتغيير النظرة التقليدية 
ع كيفية وضو ، وطرق قياسها،وخصائصهايتناول هذا الكتا  وسائل الإعلان بإيجاز 
الة توصيل الرسالقادرة على التقليدية والحديثة وسائل الإعلام مزيج لاختيار خطة 

بين  تصاللاا، كما يناقش نقاط ، وفق معطيات العصربفعالية للمستهلكين المستهدفين
لْت   عَلَيْهِ وَمَا تَوْفيِقِي إلَِّا باِللَّاِ                       والماركة.المستهلك   يب  أ نِ  وَإلَِيْهِ  تَوَكا

  3/12/1440الأحساء في                                                                       

 لمقدمةا
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 التقليدية وسائل الإعلان

 

 الفصل أهداف
 

  

 أن تكون قادرًا على: نبغيي الفصل،بعد قراءة هذا 

تلفة.الإعلانية المخ التمييز بين أنواع الوسائل 

ةوسائل الإعلام التقليدية الأربع وصف 
الرئيسية )الصحف والمجلات والراديو 

 والتلفزيون(.

نقاط القوة والضعف لكل من وسائل  مناقشة
الإعلان التقليدية الرئيسية التالية: الصحف 

 الإذاعة والتلفزيون.والمجلات، و

كيف تغير كل خيار من خيارات  معرفة
 لالتقليدية مع ظهور خيارات وسائ لالوسائ

 وسائل التواصل المثال،جديدة )على سبيل 
 والإعلانات عبر الإنترنت(. الاجتماعي،

ةلطرق البحث المستخدمة لكل وسي معرفة 
ذي لتحديد حجم الجمهور ال ةإعلاني

 .الفرعية الإعلان وسائلعرض ليت
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 تمهيد
 كوسيلة لفزيونالت مرالتقليدية، وقد يأتي التليفزيون في مقدمة الوسائل الإعلانية 

 نواتالق مئات الآن يوجدو. الماضي العقد في ما حد إلى جذرية تغييراتب إعلانية
 يعني هذاو. نهام الاختيار يمكن زلاالمنب الصناعي رقماالأتستقبل عبر  التلفزيونية

 مإليه صلت كما كانت المستهلكين من كبيرة أعداد إلى تصل لا الإعلانات أن ببساطة
 القنواتمعدل مشاهدة القناة الواحدة أو مجموعة  انخفاض بدأ الواقع، في. قبل من

 .لتوزع ساعات المشاهدة على مئات القنوات ،المملوكة للمؤسسة الإعلامية
 صرفهملتي تا الترفيه خيارات من العديد للناس يتوفر الجمهور، تجزئة إلى بالإضافة

 الأجهزةو الذكية والهواتف الاجتماعية الوسائط ذلك في بما التلفزيون، مشاهدة عن
 تكلفة لتظ وأخيًرا، للمعلنين، بالنسبة الأمر تعقدمما يعني . ذلك إلى وما اللوحية

 التلفزيون في عرضها يتم التي الإعلاناتف ومن ثم مرتفعة، التلفزيونية الإعلانات
 .رالاستثما على إيجابيًا عائدًا تحقق حتى فعالة تكون أن يجب

. عاليتهف انخفاض في آخذ التلفزيوني الإعلان أن إلى الدراسات بعض خلصتوقد 
 أنبأمريكا  يينالوطن المعلنين لرابطة التنفيذيين المديرين أرباع ثلاثة من أكثر يرىو

 تخفيض ينوون ينالكثير وأن فعاليتها، انخفضت قد التقليدية التليفزيونية الإعلانات
 الإنفاق أن إلى مكنزي شركة أجرتها دراسة تشيرو. التلفزيونية إعلاناتهم ميزانيات
 العقد مدار على تقريبًا % 40 بنسبة زاد الذروة وقتفي  تلفزيونال على الإعلاني
 أعلى تكلفة هي والنتيجة بالمائة، 50 بحوالي المشاهدين عدد انخفض بينما الماضي؛

توضح  بيانات دوتشهقدم تقرير نهائي صادر عن بنك و .إليه الوصول تم مشاهد لكل
كوكا علامة تجارية ناضجة )مثل  23أن نسبة عالية من الإعلانات التلفزيونية لـ 

( لا تحقق عائد استثمار إيجابي. CPGفئة السلع المعبأة للمستهلكين ) فيوهاينز( كولا، 
أكثر ميلًا إلى تحقيق عائد استثمار إيجابي. )ومع  الجديدةكانت العلامات التجارية و

فضل من العلامات التجارية الناضجة الأفإن أداء العلامات التجارية الجديدة  ذلك،
عندما  ؛ن الإعلان التلفزيوني يكون فعالًا بشكل عام فقطلأ ؛يجب ألا يكون مفاجئًا



 التقليدية وسائل الإعلان

علامات  تقديم حالة كما في، التقديمويوفر معلومات مميزة تستحق  الإعلان؛يكون 
 .(1) (تجارية جديدة

المزعوم للإعلانات  للتراجعهناك العديد من الحجج المضادة  ذلك،ومع 
حيث  يمة،قإلى جعل التلفزيون أكثر  ل الإعلانيةأدى تجزئة الوسائ أولاً،التلفزيونية. 

في وبالنسبة للمحتوى الإعلامي، أدى انفجار الخيارات إلى تقليل مساحة الإعلانات 
 لأخيرة،افي الآونة وزاد هذا من تكلفة إعلانات التلفزيون في أوقات الذروة.  المقابل،
 خبراء الإعلام يشيرووالإنترنت.  التلفزيون- إعلانيين باتجاه قطبينالأموال تتدفق 

إلى أن التلفزيون يقوم بعمل رائع في مساعدة المستهلكين على إدراك )وفهم( مزايا 
بمجرد معرفة  همبطل تنفيذفي حين يتفوق الإنترنت في  المختلفة، العلامات التجارية

 . ونريديما 
أصبحت وسائل التواصل الاجتماعي في الواقع أكثر تكاملًا مع محتوى  ثانياً،

 التلفزيون عبر التغريدات والمشاركات وعمليات تسجيل الوصول.
كل  دقيقة 41وساعات  3وجدت دراسة أن المستهلكين يقضون ما متوسطه وقد 

 كما يشاهدفي وقت واحد.  الإنترنتشهر في مشاهدة التلفزيون واستعراض 
ساعدت تطبيقات وأن المن مستخدمي المحمول على أجهزتهم.  % 86التلفزيون 

 .(2) المستهلكين على مشاهدة البث التلفزيوني المباشر من خلال أجهزتهم الرقمية
غم تعرض التلفزيون التقليدي رإن السبب وراء كل هذه الاتجاهات هو أنه 

لا كما  ،محتواه قد تغير بشكل كبير مقارنة بالسنوات السابقة توصيلإلا أن  ،للهجوم
 اتشاشل من خلاالمستهلكين شرائح ل الوصوليزال يمثل اعتبارًا مهمًا للمعلنين في 

 متعددة.
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 فئات وسائل الإعلان
 ية،التقليد وسائل الإعلان هي: فئاتيمكن تصنيف وسائل الإعلان إلى أربع 

 وسائل الإعلان ،الإنترنتعبر  وسائل الإعلان التقليدية، غير وسائل الإعلان
 .المتخصصة

 التقليدية وسائل الإعلان .1
 مناسبة (والتلفزيون والراديو والمجلات الصحف)التقليدية  تعد وسائل الإعلان

، عريض ورلجمه تعليميال والمحتوى والترفيه الأخبار عن فضلا الإعلانات، لتقديم
 الوصول على قادرة الأنه( 1) :للأسباب التالية قيمة الجماهيري وسائل الإعلان وتعد

البيع ثل ممقارنة بوسائل أخرى  ،نسبيا منخفضة وبتكلفة بسرعة كبير لجمهور
 إلى نجذبت التي الجماهير من خاصة نواعلأ إعلانات تقديم يمكنها( 2) الشخصي
 ذينال الجماهير بين قوية ولاءات تطوير إلى تميل( 3البرامجية ) أو التحريرية الوسائل
 الإعلان وسائل وضعت السنين، مر وعلى. بانتظام المفضلة وسيلتهم إلى يعودون

 كفءو مباشر بشكل تستجيب التي والممارسات النظم والممارسون التقليدية
 خصصاتالم من الأكبر الجزء على تحصل ولذا. للمعلنين التسويقية للاحتياجات

 هذه تابةك حتى ذاول الجديدة، الرقمية والوسائل الإنترنت وقد ارتبط بها الإعلانية،
سائل و محل تحل أن قبل ستقطعه طويل طريق لدي هذه الوسائل الجديدة السطور،
 .التقليدية الإعلان

 وقد. أولا الناس ممعظ فيها يفكر التي التقليدية الجماهيرية الوسيلة ويعد التلفزيون
. لمفضلةا برامجهم الناس فيها يشاهد التي المنابر تقارب عن الرقمية الثورة أسفرت

 الفرقف لاءمة،م أكثر قد يكون مصطلحا فإن الفيديو التلفزيون، نسميه نزال لا وبينما
لعرض  "اتشاش ثلاث" فهناكالعرض من خلالها،  يتم التي المنصة تمثل فيي الوحيد

 يعرض يالذ والجوال الكمبيوتر، وشاشة التقليدي، التلفزيون: ملفات الفيديو
 لمشاهدين،ل بالنسبةبينها  بسيط اختلاف هناك يكون قد أنه رغمو الفيديو، محتوى
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 تخطيط ةطريق وفي جمهور هذه الوسائل قياس طريقة في كبيرة اختلافات هناك أن إلا
 .هائوشرا لإعلاناتا

ه بها أوج وسائل الإعلان أن أيضا يعرفونفإن مخططي وسائل الإعلان  ذلك، ومع
 ترى لا وسائل الإعلان جماهير أن هو والأخطر. الإعلانية الرسائل تقديم قصور في

 في نوسائل الإعلا وتختلف. الإعلان محتوى لأجل فقط الوسيلة تقرأ أو تسمع أو
 والإعلانية. التحريرية المواد من كل عرض على قدرتها

 يون،والتلفز الراديو مثل ،الإذاعي البث وسائل إلى هلكونالمست يلجأ ما ونادرا 
 أو دثالح وتقطع ،تطفلي طابع لها الإذاعية وحدها، فالإعلانات لإعلاناتالمتابعة 

ناس أما التليفزيون فغالبا ما يتحول ال. الإعلان إلى الانتباه بعض برنامج لتجذبال
 يبحثون الذين القراء عموما عن مشاهدة الإعلانات عند عرضها، والصحف لديها

 لاناتالإع يقرأون ما غالباو ،المنتجات من مختلفة الوظائف أو العقارات أو أنواع عن
 التي نتجاتللم بالنسبة خاصة ،الصفقات أفضل على للعثور ،للتسوق الصحفية

 فالصح يجعل أن يمكنمما  بارز، بشكل الأسعار عرض يتم حيث تكرر شراؤها،ي
 .فعالة بيع وسيلة

 وتوفر. التقليديةالإعلان  وسائل أقدم Billboards إعلانات الطرقلوحات وتعتبر 
لمستهلك وتذكر ا التجزئة، متجر يدخلوا أن قبل المستهلكين إلى للوصول الفرصة

 نطاق علىالجديدة  التجارية بالعلامة الوعي أثبتت قدرة على خلق وقد بالإعلان،
ما ورب القياس كفاية عدم من طويل وقت منذ الوسيط عانى ،الحظ ولسوء. واسع
 الاستعاضةقد يتم  ،(GPS) العالمي المواقع تحديد نظام تكنولوجيا باستخدامو. غيابه

وسائل ل اثلةممحديثة  بطريقة لوسيطابتخطيط  يسمح بما القديمة عد مرات المرور عن
 .لبثا

 أو رأونيق الذين المستهلكين على تؤثر للإعلان الإبداعية الجودة أن الواضح ومن
 .ستخدمالم وسيطال عن النظر بغض. يسمعونه أو الإعلان على يطلعون
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 التقليدية غير وسائل الإعلان .2
 إلى المصدر من واحد اتجاه في الاتصالعملية  في التقليدية وسائل الإعلان تشترك

 كانت تيال التكنولوجيا باستخدام والقراء والمستمعين المشاهدين من كبيرة أعداد
 يةإعلان رسائل لتقديم مبتكرة أخرى طريقة تعد أي تقريبا. عقود منذ موجودة

 خلال نم إعلانية رسائل الوسائل هذه وتنشر. تقليدية غير وسيلة ؛للمستهلكين
 ويجوالتر المجلات من مزيجاستخدام  فمثلا. وسائل الإعلان عادة تسمى لا وسائل

 صنفي لم تالمبيعا ترويج أن رغم تقليدية، غير وسائل إعلان أحيانا يسمى للمبيعات
 إليها نظري تقليدية، غير بالتأكيد كانت وإن الإنترنت، وإعلانات. كوسيلة تاريخيا
 .الخاصة فئتها في عموما

المنتشرة  ونالتلفزي شاشات استخداما الأكثر التقليدية غير وسائل الإعلان وتشمل
 اقالكليات والجامعات ومحطات مترو الأنفات وفي بهو المطارفي  الانتظار صالات في

 اشةش توجد فيه آخر مكان وأي الأطباء، مكاتبو ،وشركات الاتصالات والمصاعد
 يضاأ التقليدية غير وسائل الإعلان وتشمل. للجمهور المحتوى تعرض فيديو

 فيو عب،لالما فيالموجودة  واللافتات الصحية، النوادي فيالتي تستخدم  الملصقات
 واجهاتو ،المنازل جدران مثل المواقع، وبعض. الانتخابات، والفعاليات باتالمناس

 التجارية الطائرات، ووسائل النقل كالعامة الأمتعة وحاويات البقالة، محلات
 إضافي خلد على في الحصول المالك برغبة أكثر مدفوعة تكون والحافلات والتي قد

 .)لمزيد من التفاصيل راجع الفصل الأخير( للإعلان مكان إلى المعلن حاجة من أكثر
 غير وسائل الإعلان باستخدام وسائل الإعلان مخططي من العديد ويوصي
المال  من علنالم العائد الذي يعود على تحديد في المشاكل بعض هناك ولكن التقليدية،

رض يتع الذي للجمهور مستمرة قياسات وجود عدم إلى المشاكل وتعود. الذي دفعه
 يثير امم نفسها، عن الوسائل توفرها ما عادة الموجودة المعلومات كما أن. لهذه الوسائل

 تقدير ينالمخطط على يتعين الحالات، معظم فيو. وموضوعيتها دقتها حول تساؤلات
 المكان على المبني الرقمي الإعلان جمعية وضعت وقد. الجمهور حجم
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(www.ovab.org )ذهه تخفيف الأقل على أو حل إلى تهدف التي القياس معايير 
 .المشاكل

 عبر الإنترنت )الرقمية( وسائل الإعلان .3
 تصنيفها يبرر الأخيرة العشر السنوات في الإنترنت عبر وسائل الإعلام انتشار إن

 اتصال سيلةو أي شبكة الإنترنت علىالمتاحة  بشكل منفرد، وتتضمن وسائل الإعلان
. الإنترنت برع المحتوى ومنتج المستخدم بين الفعلي الوقت في عبرها تفاعل يوجد

. ويب حكمتصف يعمل جهاز أو ويب متصفح باستخدام المحتوى إلى الوصول يتمو
 جتماعيالاعبر شبكات التواصل  ووسائل الإعلان التقليدية؛ ذلك المواقع ويشمل

 لتيا المحمولة الهواتفو ؛اوغيرهم بنغ أو غوغل مع البحث محركات عبر والتسويق
قا، سيرد ذكرها لاح التي الإنترنت الأشكال الإعلانية عبر من وغيرها الويب؛ تدعم

 .للمطبعة الكتاب هذا ذهب أن بعد ظهرت أن مكنيوالأخرى التي 
طيط مبادئ التخ انفسههي  الإنترنت عبرالإعلان  لتخطيط الأساسية والمبادئ

 في فكيرإلى الت هماأولاتذهب  ،تانفكري تانرسمد هناكو التقليدية، لوسائل الإعلان
وسائل  ةمجموعتخطيط  ضمن لها طييتم التخط أخرى وسيلة مجرد أنه على الإنترنت
 يد في وسائل الإعلان جميع توحيد بميزة المدرسة هذه وتتمتع. التقليدية الإعلان
 تميزا الأكثر علامالإ وسائل باختيار يسمح مما واحدة، مجموعة أو واحد شخص

( "نلوسائل الإعلا الملزم غير" بالتخطيط أحيانا إليها ويشار) بالنسبة للمعلن
 وأدوات الإنترنت على وسائل الإعلان أن في الأسلوب لهذا السلبي ويتمثل الجانب

لإعلام عبر ل منفصلة وحدة إنشاء بسرعة، بينما ترى المدرسة الأخرى تتغير القياس
 يطتخط في متخصصة خارجية ضمن شركة حتى أو الإعلان  قسم داخل الإنترنت

 قبل من تنظم أن يمكن المجموعة هذه أن ورغم الإنترنت، على وسائل الإعلان
 للقيام خصصينالمت لهؤلاء التي تسمح الأسئلة على ينبغي توفير إجابةإلا أنه  العميل،

 .لبحثا شبكة على والإعلان الإنترنت شبكة لىعلان عللإ للتخطيط أفضل بعمل
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 المتخصصة وسائل الإعلان .4
 مثل ،ددةالمح القارئ بمصالح الخاص الاهتمام ذات المستهلكين مجلات تستجيب

 هذه راءةق ويتم. التحف أو الفوتوغرافي التصوير أو الأموال إدارة أو الطب والصحة
 هذه تجذب ما غالبا لذلك،. التحريري لمحتواها وأيضا لمحتواها الإعلاني المجلات
 يضاأ ولكن التحريرية، للمادة فقط ليس جلةالم يشترون الذين القراء المجلات

سائل و إلى يشار ما وغالبا. عنها المعلن المنتجات أنواع عن معلومات على للحصول
 تركيزها على اهتماماتهم بسبب المتخصصة وسائل الإعلان أنها على هذه الإعلان
 .الخاصة

 لمصنعينل المتخصصة الاحتياجات تلبي وسائل الإعلان من كبيرة فئة توجد كما
 طباءالأ مثل المهنيين والعاملين التجزئة وتجار الجملة وتجار الخدمات وشركات
 ادمو على تحتوي مطبوعات شكل الوسائل هذه وتتخذ. والمدرسين والمحامين

 لامالأف أيضا وتشمل متخصصة، سوقب تتعلق إعلانات عن فضلا تحريرية،
 الرسالة عم ملف على تحتوي التي المدمجة والأقراص المؤتمراتو التجارية والمعارض

 من طويلة ترةف بعد المستلم قبل من ااستخدامه يمكن ،المعلن بشعار مختومة الترويجية
 . الأولي العرض

 لا فهي. قطف الإعلانية الرسائل قديمتل تستخدم متخصصة إعلانية وسائل وتوجد
 شملوت. الأخرى الإعلانأشكال ك القراء اإليه يسعى ولا تحريري موضوع أي تحمل

 لهواءا في الإعلانية واللوحات المباشر، والبريد اليدوية، الإعلانات الوسائل هذه
 .الصحف توزع معها في إعلانات مطبوعة منفصلة وإدراج الطلق،

 ما غالبا المستهلكين أن ورغم. الكتالوج هي متخصصة أخرى وسيلة وهناك
 نة، مقارمتكرر بشكلها إلي ينظرونقليلا ما  أنهم إلا الفهارس،الأدلة و يطلبون

 الوجاتكت المعلنين من العديد يجد نفسه، الوقت وفي. الجماهيري وسائل الإعلانب
 أشكال أحد الهاتف دليلو. تسوق كأدلة يستخدمونها المستهلكين لأن مثمرة
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في  ، وسنركزتحريرية هاتفية أرقام أيضا يحملو الإعلانات يحمل الذي الكتالوج
 .الفصلين القادمين على النوعين الأولين

 الإعلاني العالمي الإنفاق
 ترنتوالإنالإعلاني العالمي على كل من التليفزيون  الإنفاق اقترب 2016في عام 

 900 مليار و 183 الإعلان التليفزيوني علي الإنفاق، حيث بلغت نسبة من التساوي
مليار  179نترنت في نفس العام الإنفاق الإعلاني على ، في حين بلغ الإدولار مليون

نترنت في التفوق واحتلال مقدمة أخذ الإم 2017في عام ، وبعدها مليون دولار 13
 مليار و 203لأول مرة في التاريخ بإجمالي  ، متقدما على التليفزيونالوسائل الإعلانية

الإعلاني عام  الإنفاق، ويتوقع أن يصل 2018مليار  227مليون دولار، ثم  59
مليون دولار، بينما يقف الإنفاق على  82مليار و 273إلى  الإنترنتعلى  2020

 .(3) مليون دولار 36مليار و191إعلانات التليفزيون عند 
 الإنفاقم حيث بلغ 2007في التراجع منذ عام بينما إعلانات الصحف آخذة 

مليار دولار  44 إلىع أن تصل مليار دولار تقريبا، ويتوق 111عليها العالمي الإعلاني 
الإعلاني  العالمي الإنفاقم. وقد ظلت الصحف متقدمة على التليفزيون في 2020عام 

مليار دولار تقريبا،  76لى إالإعلاني عليها  الإنفاقحيث انخفض  2012حتى عام 
ونفس الكلام  مليار دولار تقريبا. 86 إلىالعالمي على التليفزيون  الإنفاقبينما صعد 

نفس وإن كان ليس ب الإنفاقبالنسبة لإعلانات المجلات التي تشهد انخفاضا في 
مليار دولار  47حوالي  2000نفاق الإعلاني عليها عام درجة الصحف، فقد كان الإ

 .مليار دولار 23إلى  2020ويتوقع أن يصل عام 
أما إعلانات السينما والراديو والإعلانات الخارجية فهي آخذة في الزيادة بنسب  

يصل عام  أنمليار دولار ويتوقع  30م 2000عليه عام  أنفق، فالراديو متفاوتة
حوالي  2000الإعلاني عليها عام  الإنفاقمليار دولار، والسينما بلغ  34إلى  2020

مليون دولار،  82مليار و 5إلى  2020يصل عام  أنمليون دولار ويتوقع  87
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 99مليار و 18حوالي  2000الإعلاني عليها عام  الإنفاقوالإعلانات الخارجية بلغ 
 .(4) مليون دولار 55مليار و 39إلى  2020يصل عام  أنمليون دولار ويتوقع 

 الإعلاني العالمي على وسائل الإعلان  الإنفاق: 1شكل 

 
 نترنت،م ذهب للإ2018نفاق الإعلاني عام من الإ %40وتشير الاحصائيات إلى 

الاجتماعية، مثل  الفيديو والاعلاناتنمو إعلانات الإنترنت لإعلانات  ويرجع
قدر وقد  . على المستوى العالمي ،YouTubeو  Facebookالإعلانات الموجودة على 

بينما وصل مليار دولار ،  58 بـالإنفاق على إعلانات وسائل التواصل الاجتماعي 
إعلانات  وكانت. 2018مليار دولار في عام  32الإنفاق على إعلانات الفيديو إلى 

أكبر أشكال الإعلان عبر الإنترنت ،  Googleالبحث مثل الإعلانات على محركات 
 . م2018عام مليار دولار  95 ووصلت إلى

اق على من الإنف % 60حوالي  2018فمثلت عام الهاتف المحمول ،  أما إعلانات
 . (5)من إجمالي الإنفاق الإعلاني % 24إعلانات الإنترنت و 




